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АВТОМАТИЗАЦІЯ ПРОЦЕСІВ ФОРМУВАННЯ НОВИН У РІЗНИХ 

СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ 

 

Запропонований програмний продукт призначений для поширення різно-

го роду новин в соціальних мережах. Він надає можливість користувачам у реа-

льному часі публікувати паралельно новини в різні акаунти, відповідати на ко-

ментарі.   

Потенційними користувачами розроблюваної програми постають усі лю-

ди, які полюбляють публікувати різні новини в різних соціальних мережах, 

блогери. Також її можна використовувати для маркетингу. 

Інтерфейс програми проілюстровано на рисунку 1. 
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Рисунок 1 – Інтерфейс програми публікації новин в соціальних мережах 
 

Одним з найкращих аналогів даного проекту є програма SocialBakers [1], 

яка проілюстрована на рисунку 2. Серед її головних переваг відмітимо: 

• динамічний інтерфейс; 

• взаємодію з основними соціальними мережами; 

• можливість працювати відразу за декількома різними акаунтами. 

 

Рисунок 2 – Програма SocialBakers 
 

До головних недоліків конкурента віднесемо високу вартість, ціна за один 

місяць користування починається від 250 $. 
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Розроблений авторами програмний додаток публікування новин та постів 

є стартапом ІТ-галузі. Він презентує використання новітніх ІТ-технологій для 

більш комфортного і спрощеного ведення блогу та в маркетинговому процесі 

[2–3].  

Стратегія виходу на ринок передбачає : 

• аналіз ринку; 

• апробацію програмного продукту на конференціях та конкурсах; 

• рекламу робочого проекту; 

• удосконалення програми та розширення її функціоналу за вимогами по-

тенційних користувачів. 
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