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АВТОМАТИЗАЦІЯ ПРОЦЕСІВ ПОШУКУ  

АВТОЗАПРАВНИХ СТАНЦІЙ 

 

Глобалізаційні процеси поступово стирають кордони між регіонами, су-

часний світ надає все більше і більше можливостей для подорожування. Понад 

1,5 млрд. чол. щороку беруть участь у туристичних поїздках, причому доволі 

часто використовується власний транспорт подорожуючого [1]. Таким чином, 

постає проблема пошуку та вибору автозаправної станції під час відвідування 

незнайомого міста. Пошукові сервіси надають інформацію про місцезнахо-

дження АЗС та оптимальний маршрут до нього, але не про якість пального. Це 

є недоліком, адже неякісне пальне шкідливе для двигуна [2]. Саме тому необ-

хідна наявність сервісу, який може забезпечити як пошук АЗС, так і надання 

інформації про якість пального на цих АЗС. 

Запропонований програмний продукт забезпечує швидкий та зручний 

пошук АЗС за відстанню до неї, типом пального та якістю послуг, що надають-
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ся, а також дозволяє оплатити послуги, що надає АЗС, через Інтернет. Потен-

ційними користувачами даного програмного продукту є усі водії автомобілів. 

Серед аналогів потрібно відмітити сервіс «Яндекс.Заправки» [3], що на-

дає можливість оплати пального через Інтернет (рисунок 1). 

 

Рисунок 1 – Сервіс «Яндекс.Заправки» 
 

До переваг даного сервісу можна віднести: 

• зручний інтерфейс; 

• велика база даних АЗС; 

• можливість оплати через Інтернет; 

• сервіс є безкоштовним. 

Натомість, даний сервіс не забезпечує можливість фільтрування АЗС за 

якістю послуг. 

Стратегія виходу на ринок передбачає: 

• аналіз ринку; 

• випробовування конкурентоздатності програмного продукту; 
327 



 

• покращення якості, розширення функціональної частини програмного 

продукту; 

• реклама продукту; 

• реалізація продукту на території України. 
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